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Die kurze Geschichte zum Leuchtturm

Damit Schiffeundihre Besatzungen sicher dieHéfen m
erreichen, markieren Leuchttiirmeriskante K Usten-
streifen. Ebenso soll der ,, Public Relations Book

Award* und diemit ihm ausgezeichneten Blicher die
Orientierung zwischen dem sicherem Fahrwasser und
den geféahrlichen Klippenin der Public Relationser-
leichtern.

Wertvoller Hafen mit schwieriger Einfahrt

Schon mehrere Malewar der Kapitéan am Tage, doch ohne L otsen —einen solchen gab esauf der
Sateninsdl natiirlich nicht—hier eingelaufen und hatte seinen gewohnten Ankerplatizineinemkleinen
L andeinschnitt am Fuf3e des L euchtturmsaufgesucht. AusVorsicht unterlief3er esjedoch niemals,
elnen neuen Teil desnoch wenig oder schlecht bekannten Terrainsgenauier zu besichtigen.
Diebeiden Offizierewanderten alsoam Strande hin.

Nach Uberschreitung der kurzen Landenge, die das K ap Sankt-Johann mit dem Ende der Insel
verbindet, besi chtigten sie das Hafenbecken gleichen Namens, dasan der andern Seite desK aps
eineArt Pendant zur Elgorbucht darstelIt.

Dieser Hafen von Sankt-Johann, bemerkte der Kommandant, ist immerhin sehr wertvoll. Er hat
auch fur dietiefstgehenden Schiffe stets genug Wasser; zu beklagen ist dabei nur, dal3er eine so
schwierige Einfahrt hat. Einwenn auch noch so beschel denes L euchtfeuer, dasin gewissem Verhdt-
nisse zu dem L euchtturm von Elgor sténde, wiirde esalen Fahrzeugen ermdglichen, darin bequem
Zuflucht zufinden. JulesVerne, Der Leuchtturm am Ende der Welt
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Das Konzept

Der ,, Public RelationsBook Award* ist zum sechstenn Mal ausgeschrieben. Prémiert wird dasK onzept
einesBuchesoder einer Buchretheim Bereich Public Relations. Der einzigejahrliche Sachbuchpreisfir
dasKonzept eines deutschsprachigen PR-Buches geht an digjenigen, deren Buch Fachkréfte am besten
bel der Arbeit unterstiitzt, dabel fachlich fundiert und praxisorientiertist.

DasK onzept kann eingereicht werdenvon

Einzdautoren

mehreren Autoren

Herausgebern einesBuches

Herausgeberneiner Buchrethe

- ob Wissenschaftler oder Pressesprecherin, PR-Agentur oder freiesNetzwerk

Eskannineiner vondrel Sparten eingereicht werden

Theorieoder Praxisder PR - sai esfur ein Buch mit praxisrelevanten Forschungsarbeiten
oder eineReihe, inder Studien fur PR-Praktiker aufbereitet wurden

Grundlagen der PR-Praxisoder -Aushildung - ob fir ein Buch Uber die Geschichte der PR
oder Philosophiefir PRIer, Coaching-Ratgeber fiir PR-Berater, Methoden fUr dieAusbilder
oder Lesebuch fur PR-Eingteiger.

branchenspezifische Public Relations- sl esein Buch, dassdie Grundlagenfir die PR einer
Branche, einesNon-Profit-Bereichsoder einer Region bietet oder ein Leitfaden flr einen
Aspekt der PR-Arbeit.
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Der Preis

. DieTelnahmeist kostenlos

. Der Award besteht auseinem Vertrag beim ViolaFa kenberg Verlag fur dasBuch,
fur dasdas K onzept eingereicht wurde,
. der Pressainformation dazu, dassder Preisan Sie geht,
. dem Lektorat, dem Layout und der Herstellung des Buches,
. dessen Présenz in zahlrei chen Buchportalenim Internet und auf der Webseite desVerlages,
. dem Vertrieb und der Vermarktung des Buchesin Deutschland, Osterreich und der Schweiz,

. demAutorenhonorar ab dem ersten verkauften Buch,
. denAutorenexemplaren,
. der M&glichkelt, weitere Blicher vom Verlag mit 30% Rabatt zu erhalten,

. einem Unikat lhresBuches.

. DiePreistréger des Book Award konnen sich aul3erdem al s Jurymitglied nominieren: Wirdein
Platzinder Jury frei, wahlt dieseein neues Jurymitglied aus diesen Nominierungen.
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Die Preisverleihung

Der Preiskann so verliehen werden, wie Sie es sich wiinschen.

Sestimmeninnhab DeutschlandsAnlal3und Ort der Verleihung mit unsab. Wir kommen

hinzu- ob zu einer Tagung I hres Verbandes oder |hrem Jubildum. Indem Siedie Preisverleihung

entsprechend | hrer Wiinsche und finanziellen Rahmenbedingungen gestalten, erreichen Se

. gezidt Ihre Partner vor Ort,

. stimmen Sieden Zeitpunkt auf |hreWiinscheab,

. konnen die Preisverleihung optimal fur Ihr Eigenmarketing nutzenund

. dieAtmosphére ganz nach Ihren Wiinschen gestalten - ob kurze Anspracheinsachlichem
Rahmen oder festlichin Abendgarderobe.

Wir betelligen unsander Preisverlehung

. imVorfeld: mit dem E-Mail-Versand der Einladung an einen Verteller Ihrer Wahl und
der Anreiseder Verlegerininnerhalb Deutschlands auf Verlagskosten,

. vor Ort: mit einer Rede der Verlegerin und der Ubergabe des Buchunikats,

. im Nachhinein: mit der Abtretung der Rechte an der Rede, damit Siediesefur Ihr Buchmarketing
nutzen kdnnen, und dem Versand einer Presseinformation an einen E-Mail-Verteiler Ihrer Wahl.
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Die Bewerbung

Auf rund zehn DIN-A-4-Seiten sol| die Bewerbung zehn Elementeeines
professionellen Buchkonzeptesenthalten:

1. Themaund Inhalt desBuches
inkl. Fragestellung und Ausgangssituation
2. Herangehensweise, Stil, Aufbau/Struktur, wiederkehrende Elemente
3. Inhatsverzeichnis(1 - 2 Seiten)
4. Beschreibung der Zielgruppen
5. Detailszur Marktsituation und K onkurrenzlage
6. Zeitplan
7. geplanter Umfang des Buches/Zahl der Anschlage
8. mogliche PR-Mal3nahmen der Autoren/Herausgeber
9. Textauszug/Probekapitel (2 - 4 Seiten)
10. Angaben zu den Autoren:
Quadlifikation, Anschrift, Telefon, E-Mail

b i -o
Ausgezeichnet mit dem PR-
Book Award 2006/7

Fir Aufraggeber
und Agenturleier

Ausgezeichnet mit: Public
Relations-Book Award 2005

uawie.g Be oA Biequexed BIOIA ‘6002 @



Der Ablauf

1. Seerstellen dasKonzept und reichen eshiszum 1.11.2010 einbeim m
ViolaFalkenberg Verlag, Stichwort , Award*, Am Hallacker 25, D - 28327 Bremen
2. Der Eingang wird | hnen besttigt. E

3. Nach Endeder Einreichungsfrist erhdt die Jury dieeingerei chten K onzepte.
Siebeurtellen diesenach Qualitét,
dem Potential, PR-Fachleute bei der Arbeit zu unterstiitzen,
der Rediserbarket durch die Einreichenden und
der Verkaufbarkeit desBuches.

4. Der/dieAward-Preistréger erhaten die Verlag-Information fur Autoren, den Buchvertrag, und dieAutoren-
hinweise mit Kurz-Checkliste, die Uber den weiteren Zeitablauf und die Zustandigkeiten informieren.

5. Uber den Ausgang desWettbewerbswerden ale Teilnehmenden bisAnfang 2011 per E-Mail informiert.

6. DasBuch erscheint und kann beim Verlag, in Buchportalenim Internet sowiejede Buchhandlung in Deutschland,
Ogterreich und der Schweiz bestel It werden.

7. Erste Rezensionen erscheinen und der Verlag sendet | hnen Kopien davon zu.
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Regina Dietzold, Bre-
men: Inhaberin des
ReginaDietzold Presse
& Marketing Buro,
Schwerpunkt: Bauma-
schinen- und Landwirt-
schaft sowie Industrie
aus Osterreich, der
Schweiz, Frankreich,
Itaien, Grof3ritannien,
Irland, Schweden und
Deutschland.

ViolaFakenberg (Lic.
rer. publ.), Bremen:
Verlegerin, Journdigtin,
Buchautorin und Do-
zentinfir Pressearbeit.
Mitglied der Deutschen
GesdIschaft fur Publi-
Zigik und Kommunika:
tionswissenschaft, im
Rundfunkrat vonRadio
Bremen (2000 - 2009)
sowie der Prufungs-
kommissonAkomm.

Prof. Dr. Steffen Hille-
brecht, Wirzburg: Der
Professor fir Medienwirt-
schaft leitet den Studien-
gang Medienmanagement
an der Fachhochschule
Wirzburg-Schweinfurt
und lehrteadsProfessor fir
Buchhandel/Verlagswirt-
schaft an der HTWK
Leipzig. Er verdffentlichte
10 Bicher und rund 70
Aufsize.
-7 =

DaeinPlatzinder
Jury frel i, kdnnen
sichdiePreistréger
desBook Award als
Jurymitglied nomi-
nieren.

g\

Ralf Laumer (M. A.),
Marburg: Inhaber und
Geschéftsfuhrer von
Mediakontakt Laumer,
Dozent u. a. inder Aus-
bildung von PR-Beratern
(DAPR), zweiter Vorsit-
zender desArbetskreises
der Verlags-Presse-
Sprecherinnenund -Pres-
sesprecher, Grunder der
Akademie fur Verlags-
PR und von www. buch-
pr.de.
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Der Medienspiegel

Uber den Award und seine Gewinner berichtenu. a.

www.biz-award.de
www.blindnews.eu
borsenblatt newd etter
www.brainguide.de
Buchhandler heute
Buchmarkt
www.buch-pr.de
Bundedand Bremen
DAPR-Newsletter
Deutscher Bildungsserver
dprg-intern

kleinreport
kommunikationsverband-newd etter
menschen machen medien
prreport

pressesprecher

pr-journal

prmagezin

prportal
www.public-relations-experts.de
Sortimenter Brief
WirtschaftinBremen

i
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Der Verlag

Der Fachbuchverlag fur Public Relations bringt Fachbiicher der Presse- und Offentlichkeitsarbeit
heraus - Grundlagenwerke der Public Relations ebenso wie Fachbiicher zur Offentlichkeitsarbeit
einzelner Branchen - sowie Bicher im Bereich ,Medien & Gesellschaft*. Gemal3 dem Verlags-
motto ,, Faire Kommunikation fordern erscheinen alle Fachbticher in Kooperation mit der Stiftung
fur Blinde und Sehgeschadigte in Frankfurt auch als blindengerecht aufbereitete CD-ROM. Den
Verlag mit Sitz in Bremen ertffnete Viola Falkenberg im Jahr 2004. Seitdem sind erschienen:

. Bucher kommunizieren. Das PR-Arbeitsbuch fir Bibliotheken, Buchhandlungen und Verlage
von Ralf Laumer (Hg.)

. Gesunde Netze pflegen. Offentlichkeitsarbeit fiir Kliniken, Praxen und Pflegeeinrichtungen

vonAnnikaUrban

Im Dschungel der Gesetze. L eitfaden Presse- und Offentlichkeitsarbeit von Viola Falkenberg

Public Relations-Agenturen fuhren. Fir Auftraggeber und Agenturleiter von Dr. P. P. Knobel

Schulen gehen in die Offentlichkeit von CorinnaE. A. Schiitt

Zu alt? Abgelehnt! Berichte aus Deutschland (iber das Alterwerden von Astrid Nourney

An Verlagsportréts sind abrufbar tber www.falkenberg-verlag.de/ueberuns.html:

. Sendung Kulturkdpfe Uber die Verlegerin und den Verlag auf UKW 92,5 am 17.1.2009 von
11 bis 13 Uhr (www. kulturkoepfe.de)

J Interview ,,’ Faire Kommunikation fordern’ als Leitmotiv* (www.falkenberg-verlag.de/
ueberuns.html)

. Win-win-Situation fir Fachverlag durch Blinden-CD (www.buchmarkt-college.de)

. »Bremer Verlag lobt ‘ Public Relations Book Award'“ aus (Bundesland Bremen der Bremer
Senatskommission vom 4.1.2006: www?2.bremen.de/presse/)
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Tipps fiir Autoren

Was unterscheidet den Book Award von anderen PR-Preisen?

» Wir erheben keine Startgebiihr, wieesim PR-Bereich sonst meist der Fall ist”, sodielnitiatorin
ViolaFakenberg. DasRisko der Tellnahmeliegeniedrig: ,, Alle Daten werden vertraulich behan-
delt. Nur der Sieger wird genannt. Im schlimmsten Fall hat man am Ende also einfach nur nicht
gewonnen.” nach: www.biz-awards.de

Wassind die haufigsten Fehler?

* dieLeseprobefehlt, ist zu kurz oder hat keinen Themenbezug

« dieMarktanalyse besteht aus der Feststellung, dassdie Zielgruppe,, entsprechend grof3* ist oder
es,,meinesWissensnichts' gibt

* dasInhatsverzeichnisist nicht strukturiert

K 6nnen auch fertige Manuskripte eingerei cht werden?
Auchdasist moglich. Siedurfen alerdings noch nicht veroffentlicht sein und sollten mit Konzept
elngereicht werden, damit siemit den anderen Einreichungen vergleichbar sind.

Washilft bei der Bewerbung?

DieRechercheim Internet: Auf den Verlagsseiten stehen dieInhatsverzei chnisseder preisgekron-
ten Blicher, nebst L eseprobe. Alleauf deutsch erschienen Biicher kénnenim Katal og der Deut-
schen National bibliothek unter www.d-nb.de ermittelt werden. DieAnsprechpartnerinim Verlag
und fOr dieJury ist ViolaFalkenberg, Tel. 0421 - 789 13.
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